
Präsentation freedreams



▪ freedreams spricht eine breite Zielgruppe 

an, die spontan verreist und Erholung + 

Genuss sucht

▪ Für freedreams Kunden sind die 

gesamten Übernachtungskosten für

2 Personen abgedeckt

▪ Gäste bezahlen nur noch das Frühstück 

und das Abendessen im Hotel und 

profitieren von Preisvorteilen bis 60%

▪ Auswahl von über 1000 Hotels in 

18 europäischen Ländern

▪ Vom gemütlichen Landgasthof bis zum 

5-Sterne-Hotel mit preisgekrönter Küche

Geschäftsmodell

freedreams Konzept
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▪ Seit 1996 wird freedreams in ganz 

Europa vertrieben

▪ Seit 1998 ist DuetHotel Lizenznehmer für 

den Vertrieb des freedreams Konzepts in 

der Schweiz

▪ Über 400‘000 aktive Kunden

▪ Über 500‘000 Logiernächte pro Jahr

▪ Über 120‘000 Hotelbewertungen für 

hohe Transparenz und Qualität

▪ Hoher Anteil Wiederkäufer

Wiederkäufer bleiben langfristig Kunden

Zahlen & Fakten

freedreams Konzept
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KundensegmentHerkunft

▪ freedreams spricht eine breite Zielgruppe an, die gerne spontan verreist und Erholung 

sowie Genuss sucht

Zielgruppe freedreams

Geschlecht Haushaltseinkommen

48%52%
Männer

Frauen

62%

34%

4%
Deutschschweiz

Westschweiz

Tessin

18%

60%

22%
Paare 25+

Paare 50+

Familien mit Kindern

14%

53%

33% bis CHF 3'999.–

CHF 4'000.– bis CHF 7'999.–

über CHF 8'000.–
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Hotelscheck 

▪ Einmalige Nutzung

▪ 3 Nächte für 2 Personen

▪ CHF 85.-

Jahreskarte 

▪ Jahresmitgliedschaft

▪ 1 Jahr unlimitierte

Übernachtungen für 2 Personen

▪ CHF 199.-

freedreams Produkte
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freedreams Themenwelten

▪ 22 attraktive Themenwelten

▪ Kommunikation kann bei Bedarf 

abhängig von der Zielgruppe beliebig 

auf ein passendes Thema oder die 

jeweilige Jahreszeit adaptiert werden.
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Worauf wir stolz sind: wir können unsere Kunden für uns sprechen lassen.
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▪ Unterstützung bei der 

Neukundengewinnung

▪ Unterstützung bei 

Verkaufsförderungsaktionen

▪ Reaktivierung von inaktiven 

Bestandskunden

▪ Generierung von Mehrwert für Ihre 

Produkte

▪ Kundenbindung durch USP

▪ Incentives für motivierte Mitarbeiter

▪ Prämie für gute Kunden oder 

Empfehlungen

Was kann freedreams

für Ihr Unternehmen tun?
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▪ Exklusiv für Ihre Kunden: freedreams Hotelscheck als Incentive

▪ Grosse Hotelauswahl in den schönsten Regionen in ganz Europa

▪ Garantierte Zufriedenheit: freedreams Kunden bewerten über TrustedShops ihre 

Erfahrung mit «sehr gut»

▪ Hochwertiges und hochemotionales Produkt

▪ Unterstützung bei erfolgreicher Kundengewinnung & Kundenbindung

▪ Positive Wahrnehmung  

▪ Vielfältige Einsatzmöglichkeiten 

▪ Chance zur Emotionalisierung Ihrer Kunden

▪ Kommunikation des Incentives durch den Partner

▪ Positiver Image-Transfer durch den Partner

▪ Gewinnung von neuen, zufriedenen Kunden

Vorteile Partner

Vorteile Kunden 

Vorteile freedreams 

Summary: wir schaffen eine win+win+win Situation für alle Beteiligten
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▪ Beliebtes Konzept, welches sich seit über 25 Jahren im Schweizer Markt bewährt hat

▪ Ehrliches Produkt durch klare Kommunikation der Leistung und hoher Transparenz mit über 

120‘000 Hotelbewertungen

▪ Über 1000 Hotels in den schönsten Regionen Europas (Basis um unterschiedlichste Zielgruppen 

anzusprechen)

▪ Hotels lieben freedreams Gäste, weil sie ihnen garantierten Zusatz-Umsatz generieren, 

Unterdeckungen reduzieren und treu sind: hohe Anzahl an wiederkehrenden, zufriedenen Kunden

▪ Kontinuierliche Erweiterung und qualitative Verbesserung des Hotelangebots

▪ DuetHotel als verlässlicher Partner, welcher bereits erfolgreiche Kooperationen mit namhaften 

Unternehmen umgesetzt hat

▪ BONAGO Incentive Marketing Group GmbH als starker Inhaber mit Fokus auf stetige und 

langfristige Weiterentwicklung

Warum ist freedreams der richtige Partner?
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Lassen Sie es uns gemeinsam anpacken!
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Unsere Kontaktdaten

DuetHotel AG

Haldenstrasse 1

6340 Baar

Telefon 041 769 35 05

E-Mail info@freedreams.ch

Webseite www.freedreams.ch

Dusko Bakalic

Geschäftsführer

Telefon 041 769 35 05

Mobile 079 631 48 25

E-Mail d.bakalic@freedreams.ch

Ihr Ansprechpartner
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